附件
课程大纲
	spss第一天
	spss第二天
	spss第三天

	1.SPSS的介绍
	3.1.8 个案排秩
	4.2.3 相关分析

	1.1 实例演示
	3.2 新变量生成，SPSS函数
	4.2.4 偏相关分析

	1.2 SPSS的特点
	3.3 变换数据结构—转置和重组
	4.2.5 距离分析

	1.3 SPSS界面介绍
	3.4 描述统计分析功能
	4.3 回归分析基础

	1.4 SPSS数据变量详解
	3.4.1 频率过程
	4.3.1 简单回归分析

	2.数据的输入与保存
	3.4.2 描述过程
	4.3.2 多元回归分析

	2.1 数据获取及其格式
	3.4.3 探索过程
	4.3.2.1 逐步回归

	2.1.1 问卷不同格式的数据的录入
	3.4.4 P-P图和Q-Q图
	4.3.2.2回归预测与残差分析

	——多选题的处理与信度报告
	3.5 SPSS统计图形输出
	4.3.2.3方差不齐与强影响点的处理

	2.1.2 SPSS访问外部数据
	3.5.1散点图
	—异常案例诊断

	3. 数据预分析
	3.5.2条图
	—WLS（权重估计）与LAD（非线性）

	3.1 数据管理与清理
	3.5.3控制图
	4.3.2.4共线性的处理—岭回归

	3.1.1 数据的选择
	3.5.4 ROC曲线
	4.3.2.5注意问题

	3.1.2 数据的合并
	4. 数据分析
	案例分析：产品合格率的影响因素

	3.1.3 数据的拆分
	4.1 假设检验
	—— 及其预测分析

	3.1.4 检查异常值
	4.1.1 假设检验的原理
	4.3.3 分类因变量回归

	3.1.5 个案的加权
	4.1.2 了解均值的显著性检验
	4.3.3.1 二分类logistic

	3.1.6 数据的分类汇总
	4.2 差异分析及相关分析过程
	4.3.3.1 无序多分类logistic

	3.1.7 缺失值
	4.2.1 t检验与方差分析的均值检验
	案例分析：客户违约信息研究

	
	案例分析：产品质量差异分析
	案例分析：客户购买力信息调查

	
	4.2.2 卡方分析
	4.3.4 曲线估计

	
	4.2.2.1 卡方分析原理
	4.4 因子分析与聚类分析

	
	4.2.2.2 卡方的独立性检验
	4.4.1 主成分分析与因子分析

	
	4.2.2.3 配对卡方检验
	4.4.2 快速聚类法与聚类法

	
	案例分析：企业选址的区位分析
	4.4.3 判别分析

	
	
	4.4.4案例分析客户购买力信息研究


